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Shanzhai
Byung Chul-Han

Edicidn: pixelapixel
Ultima edicién: agosto del 2022

Esta es una edicidn pirata, se podria imprimir
en el afio 2086 cuando pase al dominio publico,
pero 7o sé si estaré para esa época, si el mundo

aguantard, o ambas.

Hecho en Argentina / Made in Argentina
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el término shanzhai se referia a los teléfonos, a fal-
sificaciones de productos de marcas como Nokia
o Samsung que se comercializan bajo el nombre
de Nokir, Samsing o Anycat. En realidad son m4ds
que meras falsificaciones baratas. Su disefio y fun-
cionalidad no tienen nada que envidiar al original.
Las modificaciones técnicas o estéticas les confle-
ren una identidad propia. Son multifuncionales y
estan a la moda. Los productos shanzhai se carac-
terizan ante todo por una gran flexibilidad. Se pue-
den adaptar muy rdpidamente a las necesidades
o las situaciones concretas, cosa que no esta al al-
cance de una gran empresa, pues sus procesos de
produccion estdn fijados a largo plazo. El shanzhai
aprovecha el potencial de la situacién. Este motivo
es suficiente para considerar que estamos ante un

fendmeno genuinamente chino.

Lariquezaimaginativa delos productos shanzhai

es en muchas ocasiones superior a la del original.

Por ejemplo, existen teléfonos shanzhai con una

Shanzhai se
termind de
componer el
agosto del 2022
en la computadora
deuna librenauta.
Documento hecho
con IATEX. +

software libre <3
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funcidn adicional para reconocer dinero falso . Eso
los convierte en un original. Lo nuevo emerge a par-
tir de variaciones y combinaciones sorprendentes.
El shanzhai visualiza un tipo singular de creativi-
dad. Sus productos van apartandose del original
sucesivamente, hasta mutar en originales. Las mar-
cas establecidas se modifican sin cesar. Adidas se
convierte en Adidos, Adadas, Adadis, Adis; Dasida,
etcétera. Juegan con las marcas ala manera dadais-
ta, lo cual no solo se revela como una expresion de
creatividad, sino que también tiene un efecto pard-
dico o subversivo frente al poder econémicoy los
monopolios.

La palabra shanzhai significa originalmente
“fortaleza de montafia”. En la famosa novela El la-
drén de Liang Schan-Moor (shui hu zhuan, [1[]
) se cuenta que durante la dinastia Song los re-
beldes (campesinos, funcionarios, comerciantes,
pescadores, oficiales y monjes) se atrincheraron en

una fortaleza de montafia y combatieron contra el

Shanzhai

el genuino espiritu chino. De hecho, la naturaleza,
a pesar de que no estd provista de un genio crea-
dor, es mas creativa que la mds genial de las perso-
nas. Los productos de alta tecnologia a menudo son
shanzhai de los productos de la naturaleza. La pro-
pia creatividad de la naturaleza responde a un pro-
ceso continuado de variacién, combinacién y mu-
tacidn. La evolucion también sigue el modelo de la
transformacidn incesante y la adecuacion. Occiden-
te se sustrae a la creatividad propia del shanzhai
al considerarlo meramente un fraude, un plagioy
una ofensa a la propiedad intelectual.

El shanzhai se presenta como una forma hi-
brida intensiva. El propio maoismo chino era una
forma de marxismo shanzhai. Al no haber trabaja-
dores ni proletariado industrial en China, se trans-
formaron las ensefianzas marxistas originarias. Su
capacidad de hibridacién hace que el comunismo
chino se apropie del turbocapitalismo. Los chinos

no ven ninguna contradiccion entre el capitalis-

13



S

TRUZURYS

L i)

i

reyzueyS

(4!

(801 "Sed ‘000g ‘duresjryng ‘urey ure
jmyyuel] ‘[peplaneaio el op ergo[oorsd £ erjoso[y eun
RIDRH "OAIJROID OSUAISY| JRIIAIIRAIY Iop o130[0TDAS]
pun arydoso[iyJ JIny, -o8a1jsiny aA1)eary] ‘Yuor] suey)
(PBPIAIIROIO B[ OP OIPRW R[] SO OJUSTWIPUIIUISOP [H
"PRPIAIIRDID B 9IQOS R)SIOR) UQIXO[Jol ©[ 9P ase( ®[
us e)so anb eopr e[ so ‘ugised UIS ‘0JUSIWIOOUOD UILS
‘renjoe op o Iesuad op oalsed opowr 998 ‘OSIOpPUL)
-UOSOP [0 ‘SQI0UI UIS 0)I9I(R 9SIdUQIURUL [8 O juRy|
Op ®OI1191S0 ©[ 9P OPIJULS [0 Ud ,OPRSIIUISIP 01sNS3
[0, ‘uorsed U ‘S9Id)UI U ‘09SOP UNFUIU JRIISOW OU
"ROYUSIS [eNnd O] ‘O[oyuR op ®I[R] ©[ S0 NA NA\ “Jreu
‘oanyruurid ‘0gI9IqR OpRISe un ue vjuasard os anb ours
‘UQIOOROD OW0D IRAIOR 9pand oS ou Joges [0 onb ®
ojuouresoIdxo 9I9lel 9§ * 0JUSTWIOOUO0D UNFUIU, ROYIU
-31S Iy NA\ "eoZojuodR onb ' ojsendsip rejso onb Ary
onb ours ‘reuoduir 0 IezI0J opusjeld oS opurnd eP S
ou ‘ojsenduwil 0 OpPRZIOJ OS[R OWOD IRIN[ dUSI) OU OA
-19eo10 ojuortwresuad [ -oarsoop [oded un eusduwosep

TeyZUeySs [ BISAYIUBUI OWIOD S3 ISy "OUTUIED [d ‘IS
[e 91USIJ ‘IOPBAMDIE A OATIOR ILISJIP [0 ‘BIOPBUWLIOJ

-SURI) BIDUSISJIP B] BOIPUIAISI ‘PRPIIUSPI B[ B 91USI]

"UOIOBDID-SOP $1 [BYZUBYS "O[IYTU X3 O11BID OUI0D UOID

-B3I0 B[ 9ANNISUODSAP [RYZURYS OJUSTWIAOW [



corrupto régimen. Ya este contexto literario dota al
shanzhai de una dimensidén subversiva. Las apari-
ciones shanzahi en Internet, que parodian a las de
los medios estatales controlados por el Partido, se
interpretan como actos subversivos contra el mo-
nopolio de opinidn y representacidn. Es expresion
de la esperanza en que el movimiento shanzhai de-
construya el poder de la autoridad estatal a nivel
politicoy libere las energfas democréticas. Pero si el
shanzhai se reduce a su faz subversivo-anarquista,
entonces se pierde de vista su potencial creativo y
lddico.

La novela El ladrén de Liang-Schan-Moor se
asemeja al shanzhai sobre todo por su germen y
forma de produccidn, y no por su contenido sub-
versivo. Para empezar, su autoria no estd clara. Se
supone que las historias que conforman el corazén
de la narracién fueron redactadas por varios au-
tores. Ademds, existen distintas versiones. Una de

ellas estd formada por setenta capitulos, otra por

Shanzhai

a menudo tienen su propio encanto. Su creatividad,
que esinnegable, no se define por la discontinuidad
y la creacion imprevista de lo nuevo, que rompe por
completo con lo antiguo, sino por un gusto jugue-
tdn por el cambio, la variacidén, la combinacién y la
transformacidn. La historia del arte china también
se caracteriza por el proceso y la transformacion.
Todas las recreaciones u obras posteriores, que mo-
difican incesantemente la obra de un maestro y la
adaptan a las nuevas circunstancias, no son mas
que productos shanzhai magistrales. En China, la
transformacién continuada estd instaurada como

método de creacién y creatividad.!

'La creatividad, que esta en la base del movimien-
to shanzhai, presupone una adaptaciéon activa, una
combinatoria juguetona. Esta forma de creatividad
no se refleja en los asiatismos trillados de la no accion
o la contemplacién. En su tratado sobre la creativi-
dad, Hans Lenk tampoco parte de tales asiatismos:
“En el taofsmo, por ejemplo, cuando uno piensa en
Dao De Ching de Lao Tse, la no accion, el ‘wu wei’,

11
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cien e incluso hay una de ciento veinte. En China,
los productos culturales no suelen estar ligados a
un autor individual. Con frecuencia tienen un ori-
gen colectivo y no son una forma de expresion de
un individuo inspirado y genial. No pueden atri-
buirse claramente a un sujeto artistico, que llegara
a declararse propietario o incluso creador. También
hay otros clasicos, como Suefio en el pabelldn rojo
(hong lou meng, O 1) o Romance de los tres
reinos (san guo yan yi, [17 1L ,que no dejan de
reescribirse. Existen infinitas versiones de distin-
tos autores, con o sin happy end. En el terreno de
la literatura actual china se observa un proceder
parecido. Si una novela tiene éxito, no tardan en
aparecer Fakes. No siempre se trata de imitaciones
de nivel inferior que no disimulan su proximidad
con el original. Junto a las falsificaciones manifies-
tas, también hay Fakes que transforman el original,
ubicandolo en un nuevo contexto o dotdndolo de

un giro sorprendente. Su creatividad pasa por una

Shanzhai

transformacion y variacidn activas. También el éxi-
to de Harry Potter puso en marcha una dindmica
de este tipo. Hoy existe una gran cantidad de Fakes
de Harry Potter, que dan continuidad al original
transformandolo. Harry Potter y la mufieca de por-
celana presenta una sinizacion de la historia. En
el monte sagrado Taishan, junto a sus amigos chi-
nos Long Long y Xing Xing, vence a su adversario
oriental Yandomort, la contrapartida china de Vol-
demort. Harry Potter habla un chino fluido, aunque
no maneja muy bien los palillos, etcétera.

Los productos shanzhai no pretenden enga-
fiar a nadie. Su atractivo consiste precisamente en
que ellos mismos indican de manera expresa que
no son un original, sino que juegan con este. El jue-
go que habita el interior del shanzhai genera ener-
gias deconstructivas. Las marcas shanzhai también
muestran rasgos humoristicos. La etiqueta del telé-
fono shanzhaiiPncne se parece ala del iPhone origi-

nal aunque un poco usada. Los productos shanzhai



